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 . IFRS 15אורך הפתרון לא יעלה על חצי עמוד, יש לנמק את התשובה בהתאם להוראות - 1תמריץ   -תיאוריה חשבונאית 

באמצעות מנוע    ברחבי האינטרנטשמפעילה המלצות    ,הנסחרת בנאסד"קאמריקאית  -ישראליתהיא חברה    AIת  חבר

חברת  של    בטכנולוגיהנעזרים    "(פלטפורמות"  :)להלן  ואפליקציות  אתרי אינטרנט.  אלגוריתמי מבוסס בינה מלאכותית

AI    מעורבותאת ה  ליהגד ל,  ס קהלים חדשיםיגילכדי   (engagement)    ועל מנת לייצר הכנסות  של המשתמשים הקיימים

  .)מונטיזציה( שלהם םמהמשתמשי

מבצעת חיזוי אילו תוכן    AI, חברת  AIחברת    של  ה בטכנולוגיכאשר משתמש גולש באחת מהפלטפורמות אשר משתמשות  

המלצות לתכנים נוספים )למשל על ידי הצגת קישורים המקוטלגים    למשתמש  ובהתאם מציגה  את אותו משתמשיעניין  

מציגה למשתמשים בפלטפורמות    AIחברת  (.   "מומלץ בשבילך", הנמצאים בתחתית אתרים רבים-"ברחבי הרשת" ו-כ

  לתוכן:  המלצות שני סוגי

כעת, על מנת להעסיק את המשתמש ולהגדיל את סיכוייו    השהמשתמש מבקר ב   פלטפורמהמה  תוכן  –  תוכן "אורגני" •

 ; זמן רב יותר בפלטפורמהלהישאר 

היא תקדם את  שונים בהסכמים לפיהם  מפרסמיםמתקשרת עם    AIחברת     -  םשלישי  דיםצד  ופרסומות של מודעות •

נעזרות בטכנולוגי  AIחברת  במסגרת הסכמים אלו,  .  שלה  ההתוכן של אותם צדדים שלישים בפלטפורמות אשר 

 ם:יי עיקר פרסומיים םקמפייניסוגי  3למפרסמים   המציע

 " שמשתמש מבצע על תוכן של אותו צד שלישי. קליק תקבול עבור כל " קמפיינים המתומחרים על בסיס  .1

מוצג למשתמשים  של הצד השלישי פעמים שתוכן מסוים אלף תקבול עבור כל קמפיינים המתומחרים על בסיס  .2

 בפלטפורמות. 

  ה צעוב ששל המוצר של הצד השלישי    כל רכישהלמשל, תקבול עבור  )  ביצועים  בסיס  קמפיינים המתומחרים על .3

 (. הוצגו לומודעות שפרסומות או הבעקבות אחת ה

אופן ישיר  ב  אשר אינה מתחרה  B2Bאחרות דוגמת פייסבוק וגוגל, היא חברת    לחברותבך שבניגוד  מתגאה    AIחברת  

המודל  כך למשל,  .ןשלה םצמוח ולייצר הכנסות מהמשתמשיל ן אלא עוזרת לה  ,פלטפורמות שנעזרות בטכנולוגיה שלהב

והיא   ן"אורגני" שלה - עבור קידום התוכן ה  גובה תשלום מהפלטפורמות מבוסס על כך שהיא אינה  AIחברת  העסקי של 

 . למשתמשים  ותשמוצג   תמודעות והפרסומומהצדדים השלישים עבור האת התקבולים אשר מתקבלים    ןאף חולקת אית 

וחולקות את התקבולים מהפרסומות איתה, מעניקות    ,AIשל חברת    החלק מהפלטפורמות אשר משתמשות בטכנולוגי 

טווח  בלעדיות    AIלחברת   וארוכת  שלהן  בפלטפורמה  מודעות  את שלבמ   בהתאםלפרסם  בדף    ות  החברה  של  הקוד 

אינן    הפלטפורמות שאר    בפלטפורמה.   יפורסמו  מודעותכל רגע נתון באילו  היא זאת ששולטת ב  AI-שלהן כך ש  האינטרנט

 מעניקות לחברה בלעדיות. 

 :נדרש

 ?  AIחברת של   "לקוח "-מהווה המי לדעתך  .1

לסעיף  בה .2 תשובתך  על  מה1תבסס  של    ,  בהכנסה  ההכרה  עיתוי  להיות  צריך  התייחס/י    AIחברת  לדעתך   ?

 . טים הרלבנטייםימהפרבתשובתך לכל אחד 

  שהיא בתקבולים כהכנסהצריכה להכיר  AI בהתאם לנתונים לעיל, מה לדעתך השיקול המרכזי בקביעה האם .3

 ? לפלטפורמות מעבירה  שהיא מהחלק נטו או ברוטו בסכום מהמפרסמים מקבלת
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 פתרון 

 . Taboolaשל חברת  כרה בהכנסהמבוסס על המנגנון ה  הקייס

ת להשיג סחורות או שירותים שהם תוצר ישות על מ הצד שהתקשר בחוזה עם  כ  " לקוחמגדיר "  IFRS 15  - 1נדרש  

העסקי של החברה,   המודלבהתאם לנתונים בשאלה, נראה כי לאור    הפעילויות הרגילות של הישות עבור תמורה.של  

 .מפרסמיםהינם ה  IFRS 15ה"לקוחות" של החברה לצורך יישום הוראות 

, נראה כי מחויבות הביצוע של החברה הינה מתן שירותי פרסום למפרסמים על 1בהמשך למסקנה בנדרש    -2נדרש  

בהתאםידי   פעולה.  משתפת  החברה  איתן  בפלטפורמות  שלהם  הפרסומות  של  עיתוי  ,  IFRS 15להוראות    הצגה 

 : צריך לשקף את העברת השירות למפרסמים וכפועל יוצא ההכרה בהכנסה 

 ההכרה הכנסה תהיה בכל פעם שמשתמש מבצע "קליק" על פרסומת.   - ים"קליק " קמפיינים על בסיס-

 ההכרה הכנסה תהיה באופן יחסי בכל פעם שפרסומת מוצגת למשתמש. – הצגותאלף  עבור כל קמפיינים  -

 מבצע רכישה. שמשתמשההכרה הכנסה תהיה בכל פעם  - ביצועים בסיס על   קמפיינים-

נראה כי השיקול המרכזי הוא האם לחברה יש בלעדיות בפרסום המודעות. כאשר לחברה ישנה בלעדיות   -3נדרש  

"נדל"ן" שבו מפרסמים -והקוד שלה מוטמע בדפי האינטרנט של הפלטפורמה, היא דה פאקטו "שולטת" בסחורה )ה

ר באה לידי ביטוי בין  נראה כי שליטה כאמואת המודעות( אשר מסופקת למפרסמים לפני שהיא מועברת אליהם.  

 נוטלת על עצמה סיכון מלאי שקשור במודעות.   השאר בכך שלאור הבלעדיות החברה למעשה

 

 

 

הסוגיה הנדונה בתמריץ כפופה לשיקול דעת ויתכן שאף תשובה שונה מפתרון זה תזכה במירב הנקודות ככל ויינתן  

 .IFRS 15הוראות נימוק הגיוני המתבסס על הנחות סבירות ועל  

 


